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Desember 2019

Forbrukertilliten faller til sitt nest laveste niva i 2019
Tilliten til landets gkonomi svekket i desember

Forbrukertillitsindeksen (CCI) er p& minus 4,9 poeng i desember, mot minus
3,7 poeng i november, viser den siste tillitsmalingen til Opinion i 2019. CCI
er 1,3 poeng lavere enn for ett &r siden, og den ligger 1,9 poeng under
gjennomsnittet av malingene som er gjennomfert i ar. Fjerde kvartal er
o - kvartalet i &r med den klart laveste CCI, og som i fjor er CCI svakere i andre
m CCI = Consumer ) °

Confidence Index enn i fgrste halvar.

Indeksen (CCI) er et anerkjent - Tre av de fire indikatorene som til sammen utgjgr forbrukertillitsindeksen
T ol e fag e faller @ desember, to av dem markant. Indeksen for husholdningens

tillit, og brukes i alle EU-land. gkonomiske situasjon i dag, sammenlignet med for 12 maneder siden, er
. . O . .

Bereaningsmetode fra januar 2019 negaFlv for fgrste gang i ar, noe. som.lndlk.erer atodgt er svakt erre.som

CCI er etgjennomsnitt av oppgir at husholdningens gkonomiske situasjon er darligere enn bedre i dag

forbrukernes vurdering av 1) enn for 12 méneder siden, sier Henrik Hgidahl, seniorradgiver i Opinion.

husholdningens gkonomi na og 2) . .

S0 b i - «Trgsten» er at det er flere som tror at husholdningens gkonomi vil vaere

e il el e bedre enn darligere om ett ar. Indeksen for tilliten til landets gkonomi om 12
<) b Tela e 0 LD Y St maneder har pd sin side hatt en fallende tendens siden sommeren 2018, og
forbruksgoder om 12 maneder. . ° o . . - o

er negativ for 18. maned pa rad, sier Henrik Hgidahl i Opinion.

Hver delindeks er slik at tallet er Organisasjonen for gkonomisk samarbeid og utvikling (OECD) la 9. desember

100 hvis alle venter sterk positiv . . . . . .
endring, og minus 100 hviz = fram sin arlige rapport om den gkonomiske situasjonen i Norge. De ser flere

venter sterk negativ endring. Hvis trusler mot norsk velstand og gkonomi, blant annet svekket yrkesdeltakelse,
SllS e e s s e e s Jav produktivitetsvekst og relativt hgye arbeidskostnader.

lik 0. Med CCI over 0, kan vi si at
forbrukerne i overveiende grad Fra og med januar 2019 har EU-kommisjonen, etter en evaluering av fem
Sl LSS mylige alternativ, kommet fram til en ny beregningsmetode for CCI («Micro-

er under 0, venter de i and-Expectations-Mix»). Historiske data er oppdatert i rapport og tabellsett.
overveiende grad svakere
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